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Bakgrund - En hilsning fran IKEA

Pa IKEA vill vi inspirera och méjliggora for mer an 1
miljard manniskor att skapa en battre vardag inom
planetens granser. Som en av varldens storsta
mobelforetag med 680 miljoner arliga besokare ser
IKEA en cirkuldr ekonomi och férlangda produktliv
som en del dar vi aktivt kan gora en stor forandring.
Vart gamla satt att producera, konsumera, anvanda
och slanga saker fungerar helt enkelt inte langre och
det innebar en betydande paverkan pa miljon. Alla
foretag behover ta sitt ansvar for att de produkter de
saljer ar tillverkade pa ett satt som varken ar
skadligt for miljon, for de som arbetar i produktion
eller for dig som koper. Att omvandla IKEA till en
cirkuldr verksamhet ar en av vdra storsta ambitioner
och utmaningar for framtiden. Det paverkar var
verksamhet i alla aspekter: Fran hur och var vi moter
vara kunder, hur och vilka produkter och tjénster vi
utvecklar, hur vi skaffar material och utvecklar IKEAs
leveranskedija. Detta gor att vi kan forlanga
livslangden for produkter och material genom att
arbeta med dteranvandning, renovering,
omtillverkning och atervinning.

Vi vet att de flesta vill gora mer for att hantera
klimatforandringar i deras dagliga liv. Detta innebar
att det finns en enorm mojlighet att engagera
konsumenterna i cirkular ekonomi och klimatvanligt
boende. Vi pa IKEA atar oss att endast anvdnda
fornybara eller atervunna material senast 2030 vilket
gor att material och produkter kan halla langre.

Vi kommer att designa alla vara produkter fran
borjan for att senare kunna omvandlas,
repareras, ateranvandas, aterforsaljas eller som
sista utvag atervinnas, vilket genererar sa lite
avfall som mojligt. Vi tror enormt mycket pa
utvecklingen mot ett cirkulart ekonomiskt
system.

IKEA har en stor potential att forandra livet
hemma till mer hallbart. Detta kan goras via t.ex.
att presentera losningar via second hand,
uthyrning, livsstilsalternativ sasom att minska
sitt matsvinn. IKEA jobbar kontinuerligt med
detta och har betyder er input mycket.

Varfor gora detta som ditt
gymnasiearbete?

Du far studera verkligheten och ges ocksa
mojlighet att foresla konkreta forbattrings-

forslag for foretaget i fraga. Du far kontakt
med yrkesliv. Samtidigt far du en tydlig
struktur kring ditt gymnasiearbete genom
Future Minds metodstod.
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Kort beskrivning av projektforslaget

Det finns en véxande forstaelse for att det kravs
forandringar i manniskors beteenden och livsstil
om vi ska kunna l6sa framtidens utmaningar, sa
som klimatforandringar och den vaxande efter-
fragan pa viktiga resurser i form av energi, vatten
och mat. Om alla hade levt som vi gor i Sverige
hade vi behovt 4,2 planeter. Forskningen visar att
det inte finns nagra snabba l6sningar pa hur man
uppmuntrar till en hallbar beteendeférandring.
Genom att studera beteenden och skapa forand-
ringar i var vardag kan manniskor ges mojlighet att
fatta mer hallbara beslut.

| det har arbetet kan du t.ex. undersoka vilka
[6sningar som presenteras for att uppmuntra
hallbar konsumtion pa IKEA och/eller hur dessa
paverkar méanniskors beslut och i vilken grad de har
en faktisk verkan.

Tankbara metoder i projektet
e Observation i butik
¢ Text/bildanalys av hemsida eller reklam
e Gruppintervju/er med representant fran IKEA
¢ Intervjuer med kunder (har kravs godkannande
fran lokalt IKEA varuhus)

Webbinarium i metodstod

Du har mojlighet att delta pa webbinarium i 2 delar
med Future Minds. Del 1 fokuserar pa att valja och
planera ratt metod for ditt arbete. Del 2 fokuserar
pa att ldsa av data och analysera dina resultat.

Forslag pa uppligg och genomférande av
projektet

Du valjer sjalv vilken fragestallning du vill
undersoka i ditt arbete.

Utifran din fragestallning genomfor du
observation eller intervjuer for att samla in
data som kan ge svar pa dina fragor.

Du far ocksa mojlighet att reflektera
tillsammans med IKEA under 1-2 tillfallen
under lasaret.

Koppling till aktuella forskningsomraden
Genom att valja detta som ditt projektforslag far
du fordjupa dig i teorier kring:

Hallbar konsumtion och produktion
Cirkular ekonomi

Beteendeforandring och hur vi kan paverka
manniskor att géra mer hallbara val

Varde for arbetsmarknaden
Varfor ar detta amne relevant att undersoka?

Detaljhandeln, som IKEA ar en del av, och
sarskilt mobelindustrin, ar en stor global
industri som paverkar och paverkas av
manga faktorer 6ver hela varlden.

De flesta manniskor kommer ndgon gang
under sitt liv handla och kdpa inredning och
mobler till ett hem.

IKEA ar en stor arbetsgivare som lockar och
behover olika typer av kompetenser -
oavsett yrkesroll ar det viktigt att ha ett
hallbarhetsperspektiv.
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For dig som laser natur eller teknik

Ska du gora ditt gymnasiearbete inom teknik eller
ett naturvetenskapligt amne? D& har vi pa Future
Minds tre sarskilda forslag pa inriktningar som
passar sig sarskilt bra att undersoka kring IKEA och
deras verksamhet. Ta en titt i boxen har intill!

De hdr forslagen dr framtagna i samarbete med
Unga Forskare.

f_}-‘UNGA FORSKARE

Forslag 1: Din uppgift ar att valja en vanlig
mobel och ta reda pa hur den ar producerad.
Undersok hur valet av material, produktion
och transporter paverkar varans
klimatpaverkan. Skulle man kunna géra en
miljovinst genom att anvanda mer
narproducerat material eller byta ut delar av
materialet i produkten du valt?

Forslag 2: Jamfor tva likvardiga produkter pa
ett lokalt mobelvaruhus ur ndgra olika

aspekter. Vilken ar mest hallbar?

Forslag 3: Undersok framtidens material och
hur man med hjalp av laboratorieteknik kan
aterskapa olika typer av material utan krav
pa exempelvis skogsskovling och tillgang till
raolja. Las denna artikel for inspiration om
labbodlat tra:

https://www.bbc.com/news/science-
environment-56270691
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LANKAR OCH MATERIAL

Oavsett vad du beslutar dig for att undersoka i
din fragestallning har vi har samlat tips pa kallor
att anvanda:

Ikeas hallbarhetssajt:
https://www.ikea.com/se/sv/this-is-
ikea/sustainable-everyday/

Ikea kampanjer:
https://www.ikea.com/se/sv/campaigns/designa
d-foer-livet-pub6e2d56c0

Ikea - guide for ett hallbart livhemma:
https://www.ikea.com/se/sv/product-
guides/sustainable-products/

Nudging Sweden:
https://www.awinwinworld.com/sv-SE/nudging-
sweden-23494348

Swedwatch:
https://swedwatch.org/sv/
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